


Основной графический элемент коммуникации 
в федеральной информационной кампании 
«ОСТАНОВИ ОГОНЬ!» — это фирменная плашка
с названием кампании.

Фирменная плашка

Обязательный элемент: 
название кампании  
«ОСТАНОВИ ОГОНЬ!»
всегда стоит с левой стороны

Обязательный элемент: 
description 
«ФЕДЕРАЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИОННАЯ
ПРОТИВОПОЖАРНАЯ КАМПАНИЯ»

Обязательный элемент: 
Номер экстренных 
служб «112»
или другой актуальный 
номер для вызова 
лесопожарных служб

Языки пламени всегда окрашены 
в оранжевый цвет.
Если вы меняете размер макета, 
то плашка НЕ ДОЛЖНА сплющиваться, 
растягиваться, обрезаться и искажаться. 

Текстура дыма маскируется 
и накладывается multiply эффектом
на языки пламени 
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Основными цветами кампании являются ПЕПЕЛ и ОГОНЬ. 
Белый цвет используется для фона.

Фирменные цвета

Пепел
RGB 98 99 122 
CMYK 59 49 26 30
HEX #62637A

Огонь
RGB 255 84 0
CMYK 0 78 100 0
HEX #FF5400

Белый
RGB 255 255 255
CMYK 0 0 0 0
HEX #FFFFFF
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Шрифты
В федеральной информационной кампании «Останови огонь!» используется шрифтовая 
пара: Merriweather для акциденции и Ubuntu для подзаголовков и наборного текста. 
Оба шрифта — Google Font. Они находятся в свободном доступе. 

Merriweather

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё
Жж Зз Ии Кк Лл Мм
Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу
Фф Хх Цц Чч Шш Щщ
Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 

Ubuntu

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё
Жж Зз Ии Кк Лл Мм
Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу
Фф Хх Цц Чч Шш Щщ
Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя 
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Примеры использования шрифтовой пары
Merriweather
используется для акциденции, 
его можно маскировать текстурами

Merriweather
акциденция, можно маскировать 
текстурами

Фирменная плашка может набираться
только Ubuntu 

Ubuntu
используется для наборного текста
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Примеры форматов

Пример использования 
фирменного стиля 
в видеоролике
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Пример использования 
фирменного стиля
в формате ролл-апов
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При необходимости
на фирменной плашке
можно писать два номера 
экстренных служб



Пример использования 
фирменных элементов
и шрифтов
в инфографике
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Логотипы партнёров кампании всегда 
располагаются под фирменной плашкой  
в следующем порядке (справа налево):

обязательно размещаются:
Greenpeace, Агентство стратегических 
инициатив, МЧС, Рослесхоз, ФБУ 
«Авиалесоохрана»;

далее (в зависимости от количества 
свободного пространства на плашке) — 
федеральные и региональные органы 
исполнительной власти;

далее 
общественные
и коммерческие организации.
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